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Worauf sollte man sich einstellen?

Dass es diesmal mehr als ein Rummel ist, der
dann auch bald wieder vorbei ist

Dass die Schonfrist nur noch bis Ende des
Jahres geht

Dass im Augenblick noch nicht absehbar ist, mit
welchen Steigerungsraten diese Entwicklung
vorangeht

Dass diesmal vor allem der B2B-Transaktions-
druck im Fokus stehen wird

Dass das Hybridmodell attraktiv aussieht, aber je
nach Entwicklung sich auch schnell uberholen
kann
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Konsequenzen: Was ansteht

Zoller & Partner

MaRnahmen fur Druckzentrum:

* Geschaftsanteile des Transaktionsdrucks
durchforsten

* Wenn es um nennenswerte Anteile geht:
Projektszenarien erstellen fur die sukzessive,
technische Umstellung auf abgesicherte E-Mails

* Mit den infrage kommenden Providern uber
Kostenmodelle reden

* Modellrechnungen auf Basis von
prognostizierten Umstellungsraten erstellen

» Uber MaBnahmen nachdenken, wie man diese
Umstellung beeinflussen will und kann

* Die Zertifizierungs- und Preisentwicklung in den
nachsten Monaten genau beobachten

* Bei Druckdienstleistern:
Kooperationsmodelle uberdenken
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Konsequenzen @
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Absurde Vision?

Ein Nutzer in wenigen Jahren stellt fest:

Ich habe gerade einen Brief
im Briefkasten gefunden,
der lag da wohl schon 30 Tage!




Konsequenzen @
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Wie lange werden wir noch
von einer Druckdienstleistung
und Druckzentren reden?
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